
FRONT PAGE

25/04/2016 Grasset Louis C2 - IUT MMI - UTLN 1



SOMMAIRE

25/04/2016 Grasset Louis C2 - IUT MMI - UTLN 2

CHAPITRE 1 : L’IDENTITÉ VISUELLE 

CHAPITRE 2 : LA CHARTE GRAPHIQUE

PAGES 3  20

PAGES 21  32

1.1 ETATS DES BESOINS
1.2 AUDIT & DIAGNOSTIC

2.1 CHARTE GRAPHIQUE – LOGOS RETENUS
2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO – RESEAUX SOCIAUX – COMMUNICATIONS PRINT
2.3 DÉCLINAISONS DU LOGO – PRODUITS – TENUES D’EMPLOYES
2.4 DÉCLINAISONS DU LOGO – OBJETS DERIVES
2.5 DÉCLINAISONS DU LOGO – MISE EN SITUATION
2.6 DÉCLINAISONS DU LOGO – SITE WEB



25/04/2016 Grasset Louis C2 - IUT MMI - UTLN 3

CHAPITRE 1 : L’IDENTITÉ VISUELLE 



1.1 ETATS DES BESOINS

• Ephemhair commercialise des cheveux à courte durée: (1 à 3 lavages) d’où :

• Ce type de produit n’existant pas vraiment ailleurs (Il y a des équivalent de moindre qualité sur 
internet, mais aucun produit phare, ni aucun vendu en grande distribution)

 ce constat effectué, un marché potentiel s’ouvre à Ephemhair.

• Les femmes actives n’aillant pas l’envie d’aller chez le coiffeur (prix ou temps manquant)
• Les personnes (♀ & ♂) souhaitant se colorer les cheveux pour des fêtes, ou pour des évènements.
• Une segmentation resserrée sur les 15 – 35 ans

• Prix réduit mais image de luxe
• Professionnalisme
• Décalé mais sérieux
• Orientation plutôt féminine, mais sans exclure les hommes (clients potentiels)
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24H 48H 72H

LES CIBLES

LES VALEURS & AMBITIONS



1.2 AUDIT - L’ORÉAL
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1.2 AUDIT - L’ORÉAL
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Critères Avis Commentaire

Lien visuel - Pas de lien visuel réel

Représentation de l’activité +
La simplicité et les grandes marges ramènent au professionnalisme, mais pas directement à la 

coiffure

Lisibilité +
Texte rare, typo sans serif carré, contenu mit en avant, Simplicité extrême, typo  les visuels font le 

contenu (header par exemple), Contenu suffisant sans surcharger

Cohérence +
Totale, les marques de ce domaine sont reconnues du grand public, elle mettent en avant leur 

qualités plutôt que leur fonction

Harmonie + + Simplicité sur chaque éléments, on retrouve la géométrie de la police dans les éléments

Symbolique + Sûreté de la marque, professionnalisme et qualité de travail

Originalité - Style commun à la plupart des marques de produits de beauté

Impression globale + Classique mais toujours efficace

Visibilité + Le logo rend discernable l’identité visuelle; néanmoins elle reste mémorisable

Visuel [+type] + L’image est capitale



1.2 AUDIT - DESSANGE
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1.2 AUDIT - DESSANGE
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Critères Avis Commentaire

Lien visuel - Pas de lien visuel réel

Représentation de l’activité +
La simplicité et les grandes marges ramènent au professionnalisme, mais pas directement à la 

coiffure

Lisibilité +
Simplicité extrême, typo  les visuels font le contenu (header par exemple), Contenu suffisant sans 

surcharger

Cohérence + Femmes misent en avant via leur différents styles

Harmonie ++ Style graphique entièrement appliqué sur la page d’accueil

Symbolique + Professionnalisme, style, design (les images de l’architecture le montre)

Originalité ++ Modernité graphique, contenu agréable à visionner

Impression globale ++ Modernité, qualité de service : professionnalisme; Reste froid

Visibilité + Le logo rend discernable l’identité visuelle; néanmoins elle reste mémorisable

Visuel [+type] +
Images, texte quasi-inexistant : minimalisme + volonté de laisser les clients concevoir eux-mêmes 
leur image de la marque



1.2 AUDIT - GARNIER
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1.2 AUDIT - GARNIER
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Critères Avis Commentaire

Lien visuel - Pas de lien visuel réel

Représentation de l’activité +
Simplicité extrême, typo  les visuels font le contenu (header par exemple), Contenu suffisant sans 

surcharger

Lisibilité + Contenu suffisant sans surcharger

Cohérence ++
Totale : La nature est représentée par les couleurs flashy des produit, par le vert du header ; le social 

est concaténé avec ces information visuelle

Harmonie + Coloré, Association complémentaire Vert / Rose

Symbolique + Nature, relations humaines, soin et santé du monde.

Originalité + + Mise en avant de produits, d’actions de la marque. Eléments très colorés.

Impression globale ++ Produits de qualité, visant le bien-être

Visibilité + + La touche sociale/nature se démarque des autre société comparées

Visuel [+type] + L’image est très présente, colorée : se complète avec les textes



1.2 AUDIT - FRANK PROVOST
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1.2 AUDIT - FRANK PROVOST
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Critères Avis Commentaire

Lien visuel - Pas de lien visuel réel

Représentation de l’activité +
La simplicité et les grandes marges ramènent au professionnalisme, mais pas directement à la 

coiffure

Lisibilité +
Simplicité extrême, typo  les visuels font le contenu (header par exemple), Contenu suffisant sans 

surcharger

Cohérence + Femmes misent en avant via leur différents styles

Harmonie + Pureté angélique via le blanc, les coiffures impeccables.

Symbolique + Style, Professionnalisme

Originalité + Classique, sérieux mais froid

Impression globale + Modernité, qualité de service : professionnalisme; Reste froid

Visibilité +
Le logo serif se détache des autre principaux concurrents, il rend plus authentique la marque 

puisque les serif sont utilisés depuis longtemps par rapport au sans serif

Visuel [+type] + L’image est capitale



1.2 AUDIT - CLAIROL
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1.2 AUDIT - CLAIROL
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Critères Avis Commentaire

Lien visuel - Pas de lien visuel réel

Représentation de l’activité +
La simplicité et les grandes marges ramènent au professionnalisme, mais pas directement à la 
coiffure

Lisibilité +
Simplicité extrême, typo  les visuels font le contenu (header par exemple), Contenu suffisant sans 
surcharger

Cohérence +
Nature plus brute mise en avant avec des couleurs plus réelle : pas de flashy mais des couleurs de la 

vraie Nature.

Harmonie + Correcte, mais rien d’exceptionnel

Symbolique + Bio / Nature /Santé, Style, Professionnalisme

Originalité - Standard des marques précédentes

Impression globale + Plus enjoué que les marques précédente (sauf Garnier qui l’est aussi)

Visibilité + La mise en avant de la nature se démarque des autre société comparées

Visuel [+type] + L’image est capitale



1.2 POSITIONNEMENT D’EPHEMHAIR

 Conservation de la simplicité déjà affiché des marques précédentes

 Rassurer le client sur la marque

 Assurer les valeurs cash et jeunes

 Utilisation aussi de l’image et du visuel
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IDENTITE VISUELLE

• Axer sur l’humain, mais via des personnes plus proches du client type, refléter des personnes qui le représente dans 
l’imaginaire public (jeunes, style urbain, entre 15 et 35 ans, gaieté à l’inverse ce qui peut ressortir de certaines marques)
auditées

• Supprimer le froid du professionnalisme de ces marques tout en ayant cette caractéristique 

• Application du professionnalisme de manière plus moderne, plus jeune, plus directe, plus cash (voir le logo)

AXE DE COMMUNICATION



1.3 CONCEPT PROPOSÉ
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ARGUMENTATION DES SIGNES GRAPHIQUES

 Utilisation d’une police droite : Roboto Condensed
 sérieux + lisibilité même de loin

 Utilisation de la police en deux modes
 Majuscules pour les titres  : mise en avant, structuration
 Minuscules pour les autres contenu dactylographiés : standard d’écriture

 Choix d’une police droite mais conservant des bords adoucis de manière à être toujours 
agréable à lire

 Rappel des valeurs urbaines, jeunes via la salopette en jean ainsi que par l’inscription 
verticale Ephemhair en bloc pour les vêtements lors d’évènements

ROBOTO CONDENSED

abcdefghijklmopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ

0123456789,;:!?./



 Noir & blanc
 Professionnalisme, luxe, sérieux
 Facilité d’application multi-support

 Utilisation de formes simples
 Mémorisables (rectangles, lettres droites et grasses)
 Rassurer le client sur la marque encore jeune
 Assurer les valeurs cash et jeunes

 Mise en forme des documents avec des blancs de pages marqués
Mettre en avant la qualité, le sérieux de l’entreprise

1.3 CONCEPT PROPOSÉ
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LOGOTYPE PROPOSÉ POUR EPHEMHAIR

ARGUMENTATION DES SIGNES PLATIQUES



1.3 CONCEPT PROPOSÉ : PLANCHE DE LOGOS
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LOGO SÉLECTIONNÉ



1.3 CONCEPT PROPOSÉ
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ARGUMENTATION DU LOGO

LOGOTYPES SELECTIONNES POUR EPHEMHAIR

 Utilisation d’une police droite en majuscules : Roboto Condensed
 Professionnalisme +  lisibilité de loin comme de près

 Utilisation de deux graisses différentes
 associer les deux sections du nom de la marques + lisibilité

 Roboto Condensed permet d’obtenir un R ondulé en fin de corps
 Rappel des cheveux ondulants, en bonne santé.
 L’ondulation est un mouvement soigné et agréable

 Rectangles du logo (typographie et rectangle) :

 Structuration

 Marges fines pour faire ressortir le coté bloc du texte

 Valeurs cash, directes, tel un autocollant qu’on aurait appliqué avec vigueur et 
volonté, rappelant des valeurs revendicatrices souvent associés aux jeunes 
voulant remettre en question les choses en le disant haut et fort.



1.4 SYNTHESE
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• Couleurs au niveau des images, sur une image complexe, l’application d’un filtre monocolore est nécessaire

• Conservation du noir &  blanc pour le logo :
 le professionnalisme
 la facilité d’application multi-support

• Utilisation de formes et typographies simples pour une mémorisation immédiate

• La représentativité directe des marques du domaine de l’entretien capillaire n’est pas directement imagé par leur logo 
(cf l’audit précédent). Par conséquent Ephemhair a choisi une police amenant un élément suggestif (R qui ondule) 
sans pour autant représenter directement le monde de la coiffure. 

• Structuration des documents internes via des éléments rappelant l’identité de la marque (rectangles, majuscules, noir 
et blanc, grandes marges pour apporter la touche de luxe que doit refléter aussi Ephemhair)

• Produits portant la marque de façon à la mettre extrêmement en avant:
• Bouteilles, flacons
• Packaging

• Tenues des personnels lors d’évènements marketing 

• Produits dérivés à distribuer lors d’évènements et lors de l’envoi de colis acheté en ligne

• Les valeurs cash décrites précédemment se démarquent clairement des marques audité au début. Ephemhair se place 
en tant que professionnel connaissant ses clients (puisqu'on est capable de montrer l’esprit de revendication et que 
les images, les personnes engagées pour la photographie correspondront au public visé de manière totale.)
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CHAPITRE 2 : LA CHARTE GRAPHIQUE



2.1 CHARTE GRAPHIQUE – LOGOS RETENUS
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Logos retenus sur fond noir, puis blanc



2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO
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Les lignes autour des les lettres correspondent à la découpe



2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO
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2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO – RESEAUX SOCIAUX – COMMUNICATIONS PRINT
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2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO – RESEAUX SOCIAUX – COMMUNICATIONS PRINT
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2.2 DÉCLINAISONS DU LOGO – RESEAUX SOCIAUX – COMMUNICATIONS PRINT
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Enveloppe 210mm x 100mm A4 297mm x 210mm



2.3 DÉCLINAISONS DU LOGO – PRODUITS – TENUES D’EMPLOYES
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Flacons de coloration 200mL Tenues lors d’évènements

FACE AVANT FACE ARRIERE



2.4 DÉCLINAISONS DU LOGO – OBJETS DERIVES
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Porte-clefs 100mm x 15mm Coques de téléphones



2.4 DÉCLINAISONS DU LOGO – OBJETS DERIVES
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Tasse Tablier



2.5 DÉCLINAISONS DU LOGO – MISE EN SITUATION
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2.6 DÉCLINAISONS DU LOGO – SITE WEB

 Mise en place d’un site web proposant les produits et une exposition numérique de la marque.

 Disponible ici  : https://ephemhair.louisgrasset.fr
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https://ephemhair.louisgrasset.fr/
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